ULLA AGLATIUM A A=BITaie
€5T 4UPem LOCUTA

DISENO
ARQUITECTONIC
EN INTERIORISMO =N
‘ ’ =S il i)
4 EIENE

: ...-=-= i T
i
g
| | 1]

———_ ——

UNAM ' DIVISION 2 Yo
FACULTAD DE EDUCACION CONTINUA
DE ARTES Y EXTENSION ACADEMICA \ 7 v

Y DISENO
REDEC ~ UNAM




DISENO )
ARQUITECTONICOEN
INTERIORISMO

—

Soo Duracion
00 240 horas
\ | V4
Modalidad
En linea
Sede

Entornos virtuales

Sesiones

Modulo I: Viernes de 15:00 a 21:00 y

sabado de 9:00 a 15:00 horas

Modulo Il Lunes y viernes de 15:00 a 21:00 horas
Modulo Ill: Viernes de 15:00 a 21:00

Sdbado de 9:00 a 15:00 horas

Fecha de incio:

O 16 de febrero 2024
Fecha de término:
28 de junio 2024

Costo para participantes nacionales:
$20,600.00 M.N.
Costo para participantes extranjeros:
$26,780.00 M.N.

Nota:
Costo total a cubrir en 1 pago o 5 parcialidades.

: @ ok

00
00

L°

Responsable Académico:
Victor Javier Saldana Peldez

Cupo minimo:
20 participantes

Nivel:
Basico

Diplomado de actualizacion
con opcién a titulacion

CONTENIDO

OBJETIVO GENERAL: Disefar un proyecto integral a través
del analisis de la metodologia del disefio arquitectoénico

de interiores, aspectos de sustentabilidad, principios
compositivos, color y materiales considerando métodos de
presentacion, mercadotecnia y estrategia de imagen, que
permita un disefo unico y funcional.

OS DE PRESENTACION

ras
Beryin Ramos Oyanguren

rollar técnicas de representacion que permitan
tos y disefos de espacios con distintas
stéticas, funcionales y tecnoldgicas, mediante
s de perspectiva a mano alzada y uso de

as de computacion con nivel de presentacion
permitan un disefo detallado que considere
ficos como texturas, materiales e iluminacion.

1.1 Croquis, boceto y perspectiva
1.1.1 La perspectiva arquitectdnica, croquis y el boceto:
antecedentes, clasificacion y uso practico en la
actualidad
1.1.2 Analisis practico de la perspectiva a uno y dos
punto de fuga, desde tres diferentes alturas
visuales
11.3 Ambientacion y escala humana en la perspectiva
1.1.4 Técnica de color y textura, métodos para
presentacion final
1.2 Perspectiva tridimensional (3D) asistida por computadora
1.2.1 Recursos informaticos y software
1.2.2 Planificacion del espacio virtual
1.2.3 Modelado
1.3 Representacion Virtual
1.3.1 Materiales y texturas
1.3.2 Ambientacion e iluminacion
1.3.3 Renderizado
1.4 Medios de Presentacion
1.4.1 Salidas
1.4.2 Ediciones
1.4.3 Presentacion

DE DISENO Y METODOLOGIA

Duracién: 10
Imparte: Vi aldana Pelaez

: el modelado de propuestas integrales
on distintas complejidades conceptua-

ionales y tecnoldgicas sustentadas en

i proyecto, mediante el manejo de
mputacion para el diseflo de inte-
trar una representacion que atien-

icas reales.

2.1 Elementos en el disefio de interiores
2.1.1 Proporcidén y escala
2.1.2 Equilibrio
2.1.3 Ritmo
2.1.4 Contraste
2.1.5 Armonia
2.2 Usos y aplicaciones de materiales
2.2.1 Maderas y chapas
2.2.2 Paneles prefabricados para interiores
2.2.3 Marmoles y canteras
2.2.4 Pisos
2.2.5 Recubrimientos para muros interiores y
exteriores
2.2.6 Texturas y colores
2.2.7 Uso de textiles en acabados y mobiliario.
Texturas y colores
2.3 Metodologia
2.3.1 Antropometria y ergonometria en el espacio
interior
2.3.2 Programa de necesidades
2.3.3 Estudio de areas funcionales adaptables al
espcio disefado
2.3.4 Adaptacion de mobiliario para diferentes tipos
de espacios
2.3.5 Desarrollo de mobiliario fijo
2.4 Vegetacion
2.4.1 Clasificacion de plantas de interior por luz y
temperatura
2.4.2 Ambientacion natural
2.4.3 Muros verdes
2.4.4 Desarrollo de mobiliario fijo
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TECNIAY ESTRATEGIA DE

Duracion:
Imparte: L
Objetivo:A

Muhoz

principios y herramientas
cadotecnia, a partir del analisis
disefio de proyectos especificos,
royecto de diseno de interiores
s del contexto y posible cliente.

3.1 La mercadotecnia en el negocio del diseflo de interiores
3.2 Perfil de la audiencia meta

3.3 Analsis del negocio

3.4 Propuesta de mejora de la imagen de la empresa

3.5 Mercadotecnia y merchandising

3.6 Estrategias de promocion

3.7 Estrategias sensoriales para uso del interiorismo

3.8 Mercadotecnia experimental

3.9 Tendencias

3.10 Presupuesto, programacion y control de obra

EVALUACION

Modulo |: 20%
Modulo 11: 40%
Modulo 111: 10%
Memoria Inv. Prod: 30%
Asistencia minima 90%

El proyecto surge a partir de una investigacion previa
sobre tendencias en oficinas, en disefio y nuevos usua-
rios, para un proyecto real, el cual tendra su ubicacion en
la Ciudad de México en donde se aprecia una necesidad
real de un producto versatil, con soluciones para zonas
de circulacion, acceso, vestibulaciones, servicios, etc.,
tomando en cuenta las nuevas tecnologias y sustentabili-
dad para que nos ofrezca la posibilidad de crear diferen-
tes ambientes.

Las partes a desarrollar en el proyecto seran la estructura
interna, que funciona como esqueleto del edificio y la parte
externa o estética que corresponde con los acabados. Toda esta
informacion se presentara en diferentes documentos: Memoria
descriptiva, planos, pliego de condiciones técnicas, presupuesto,
gue conjuntamente forman el documento final del proyecto.

Con ello pretendemos alcanzar una solucion final, pasando antes
por diferentes fases como puedan ser, estudio de antecedentes,
estudio de la viabilidad, desarrollo del disefio arquitectdnico,
estudio de las diferentes necesidades hasta alcanzar multiples
soluciones previas, anteproyecto y la fase de disefio de detalle
para su produccion (un mueble de disefAo personal), incluido
un estudio econdmico con planos técnicos necesarios para su
ejecucion. Para ello nos ayudaremos de bocetos, renders, planos
de diseno, especificacion de materiales, etc., trabajadas en los
diferentes modulos que comprende el diplomado.

DOCENTES

LUIS FELIPE DIAZ MUNOZ

Es Licenciado en mercadotecnia, estudid una Maestria en
Direccion de Negocio, tiene una Certificacion en Below the line
por la University of San Diego, cuenta con un Diplomado en
Espacios Comerciales y un Diplomado en Innovate Marketing,
ambos en el Tecnoldgico de Monterrey, tienen las siguientes
especialidades: Neuromarketing, Interiorismo, Branding vy
Marketing de experiencia.

Actualmente estudia el doctorado en innovacion y educacion.
Pertenece a la Global Marketing Association. Es docente y
lider de la carrera de mercadotecnia de la Escuela Bancaria y
Comercial del Campus Tlalnepantla, donde imparte catedra en
la licenciatura de mercadotecnia, y en otras carreras, también
imparte catedra en la Maestria de Alta Direccidon y posgrados
de la EBC, en el Tecnoldégico de Monterrey ha impartido clase
de Desarrollo Grafico e impresion en el Diplomado de Disefio de
espacios comerciales. Colabora en la Universidad Panamericana
impartiendo clases de maestria en el mddulo de Imagen
Comercial, en la Universidad Interamericana para el desarrollo
imparte la clase de estudio sobre el consumidor en la Maestria
en Mercadotecnia.

Colabora con la Universidad Intercontinental, Universidad
Tecnoldgica de México, Universidad Justo Sierra impartiendo
catedra de licenciatura y diplomados. Actualmente colabora
en un modulo de mercadotecnia e imagen del diplomado
de interiorismo de la facultad de arquitectura de la UNAM
Academia de San Carlos.

Durante muchos afios colabord en diferentes PYMES dirigiendo
el area comercial y de mercadotecnia, actualmente es socio y
director de Storebranding, empresa que se dedica a disefar y
asesorar a peguenas y medianas empresas en su alineacion de
marca, imagen grafica y espacio comercial. Asi como imparte
curso y talleres de mercadotecnia para empresas en el area
comercial, servicio al cliente, marketing sensorial.

VICTOR JAVIER SALDANA PELAEZ

Egresado de la UNAM en la Facultad de Estudios Superiores,
Acatlan. Es especialista en proyectos de interiorismo como
restauranteria, oficinas corporativas y edificios habitacionales,
tambiénhaincursionadoeneldisefodestands,setscorporativos
y sets televisivos. Asi también es experto en presentaciones
arquitectdonicas digitales. Actualmente es profesor en los
diplomados de: Interiorismo, Proyectos Arquitectonicos vy
Factores Geométricos que se imparten en la FES Acatlan,
igualmente es profesor de asignatura en las materias de
Proyectos Arquitecténicos y Presentaciones Arquitectdonicas
gue se imparten en la Licenciatura de Arquitectura en la
FES Acatlan. También tiene experiencia en la supervision de
acabados y equipamiento en la construccion en hoteleria.

ISAURA BERYIN RAMOS OYANGUREN

Egresada de la Facultad de Estudios Superiores Acatlan.
Estudio los diplomados de Geomatica en 2008 y Arquitectura
Contemporanea: Factores geomeétricos, estructura y disefio
sustentable en 2011-2012 en la Universidad Nacional Autonoma
de México. Profesora en el Programa de Arquitectura de la
Facultad de Estudios Superiores Acatlan desde 2012. Profesora
en la licenciatura de Arquitectura de la Universidad Justo Sierra
desde 2016. Docente en el diplomado de Disefo de Interiores
de la Facultad de Estudios Superiores Acatlan.
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FUENTES DE INFORMACION

* Brooker, Graeme. Interiores esenciales desde 1900. Barcelo-
na: Art Blume, 2013.

* Brown, Rachaely Lorraine Farrelly. Materiales en interiorismo.
Barcelona: Art Blume, 2012.

* Ching, Francis D. K. Arquitectura. Forma, espacio y orden.

Barcelona: Gustavo Gili, 2015. 1.90
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McCloud, Kevin, Elegir colores, Blume, Barcelona, 2006. PO s
* Panero, Julius y Martin Zelnik, Las dimensiones humanas en ' -
los espacios interiores, Gustavo Gili, Barcelona, 2007.
* Reznikoff, S.C., Normas de Disefio arquitectdnico, Trillas,
México, 2007.
* Rudge, lan y Geraldine Rudge, 71000 detalles de interiorismo 2 |
para la casa, Blume, Barcelona, 2009. - | 8
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* Santos Quartino, Daniela, Atlas de interiores contempora- —a—T
neos, Gustavo Gili, Barcelona, 2008.
* Sarra, Jordi y Maria Feduchi, /luminacion. Ideas practicas, / e
Gustavo Gili, Barcelona, 2008. ' -
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5591973434
@ educontinuafad

https://educacioncontinua.fad.unam.mx/
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