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DESARROLLO
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% Duracion

88 240 horas
\ | 4
Modalidad
Hibrida
Sede

Facultad de Artes y Disefio, Xochimilco

Sesiones

Miércoles y jueves de 17:00 a 19:00
horas (presencial) y sabado de 8:00 a
14:00 horas (en linea)

Fecha de incio:
de febrero 2024

: (Do lk

(]

00 o
00 Fecha de término:

de junio 2024

L°

Costo para participantes nacionales:
$20,600.00 M.N.
Costo para participantes extranjeros:

$26,780.00 M.N.
Nota:
Costo total a cubrir en 1 pago o 5 parcialidades.

Responsable Académico:
Johanna ltzhel Blanco Ruiz

Cupo minimo:
20 participantes

Nivel:
Basico

Diplomado de actualizacion
con opcidn a titulacion

CONTENIDO

OBJETIVO GENERAL: Proporcionar las bases tedrico-practicas
suficientes, del disefio de produccion de eventos especiales, al
estudiante, para suactualizacidny especializacion en esta areade
conocimiento, que le permita enfrentar el disefio de estrategias
metodoldgicas y practicas para la planeacion y aplicacion de un
proyecto profesional que solucione problemas de comunicacion
y entretenimiento.

ALEZA DE LOS EVENTOS

ras
a ltzhel Blanco Ruiz

rticipante conocerd los principios, origenes y
los eventos para su comprension en el ambito
e la comunicacion y entretenimiento. Trabajara
nvestigacion social con encuestas, entrevistas y
ISCUsion, para que logre comprender las diferencias

y exigencias de cada evento.

1. Antecedente y época de la industria del entretenimiento

1.2 La sociedad e industria de los eventos en México
1.2.1 Entretenimiento, Cultura, Comunicacion
1.3 Sociologia del entretenimiento y el ocio
1.4 Informacion de tipos de eventos:
1.4.2 Encuentros y espectaculos deportivos
1.4.3 Eventos religiosos
1.4.4 Congregacion politica, mesas de debate
1.4.5 Conciertos y presentaciones musicales
1.4.6 Ferias, festivales y fiestas
1.4.7 Congresos, simposios, seminarios o similares
1.4.8 Obras de teatro
1.4.9 Exhibiciones de desfiles de modas, artisticas, plasti-
ca, gastrondmicas y culturales
1.4.10 Presentacion de libro, de obra y exposiciones
1.4. 1. Atracciones y Entretenimiento (Parques de atraccio-
nes, circos o similares)
1.4.12 Jaripeos, equinos y toros

1.4.13 Carnavales y eventos tradicionales

1.4.14 Ciclo, certamen, encuentro o concurso

1.4.15 Desfiles deportivos, civicos militar

1.4.16 Eventos culturales (danza, dpera, teatro, lecturas,
populares, libro,)

1.4.17 Excursion

1.4.18 Video juegos

1.4.19 Sociales

1.4.20 Transmision en vivo (Streaming)

1.4.21 Conmemorativo, vanguardia e historico

1.4.22 Grabaciones, locaciones, comerciales

1.4.23 Inauguracion

1.4.24 Cualquier otro evento que aglomere mas de cien
personas y masivos

1.5 Organizaciones e instituciones culturales en México

1.5.1 Instituciones y centros culturales, teatros, museos,
espacios abiertos

1.6 Clasificacion de evento (La antropologia social dentro

de la distribucion de los eventos)
1.6.1 Por limitacion de ingreso, que consiste en el medio
y costo de la entrada
1.6.2 Por el caracter de la reunion
1.6.3 Por la duracion aproximada del pre-ingreso
1.6.4 Por la duracion del ingreso
1.6.5 Por la Dinamica Colectiva
1.6.7 Por la Movilidad
1.6.8 Por la Presentacion
1.6.9 Por el Tipo de Publico (Edades)
1.6.10 Por el Tipo de Publico (Género y Condicion)
1.6.11 Por la Frecuencia en que se realiza

1.7 Sentar las bases del proyecto-evento
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EN LOS EVENTOS

nchez Villasefor/ Johanna Itzhel Blanco

conocera, determinara y aplicara
omunicacion visual en un evento
las variantes y sus alcances.

2. Reconocer la Imagen para el evento
2.1 La imagen y aplicacion que identifica al evento
2.1.2 Produccion editorial
2.2 Formatos de uso para un evento
2.3 Cobertura y difusion de espectaculos y
entretenimiento
2.3.1 Eventos presenciales
2.3.2 Eventos en linea
2.4 Creatividad y planeacion de proyectos de
entretenimiento
2.4.1 El diseflo grafico aplicado
2.5. Conocimiento de manejo de medios
2.5.1 Boletin y ruedas de prensa
2.5.2 Carpeta de prensa (Press kit) y donacion o
regalo (give away)
2.5.3 Comunicacion visual particular de un evento
2.5.4 Mercadotecnia para el entretenimiento
2.6 Revision de avances del proyecto-evento, disefio del
evento

OLLO DE AREAS PARA
IRUN EVENTO

Duracion:
aldelamar / Johanna Itzhel Blanco

estionardy planificara el desarrollo
entes dreas que convergen para su

3. La importancia de los equipos de trabajo

3.1 Apreciacion colaborativa y trabajo en equipo
3.2 La funcion de las relaciones publicas para eventos
3.3 Presentacion de presupuestos
3.4 La importancia del talento humano
3.5 Desarrollo de carpeta por tipo de evento
3.5.1 La definicidn y organizacion del evento
3.5.2 Contexto de desarrollo
3.5.3 Objetivo: el cliente
3.5.4 Gestion de personal
3.5.4.1 El voluntariado como pieza fundamental en la
organizacion
3.5.4.2 La coordinacioén y participacion
3.5.5 indice particular por tipo de evento
3.5.6 Necesidades a disenar del evento (invitaciones,
entradas y boletos, brazaletes / pulseras, banderas y
banderolas, entre otras)
3.6 El binomio del enlace entre la cultura y el
entretenimiento
3.7 Explicacion de la seguridad como bien social
3.8 Reconocer el diselo en los espectaculos escénicos
3.8.1 Identificar el disefio en el espacio y su gestion
3.8.2 Readaptacion del disefio del espacio de acuerdo a la
sede
3.8.4 Bocetaje, diseio y render para calculos de
requerimientos material por tipo de espectaculo
3.9 Reconocer el diseio en la iluminacion del espectaculo
esceénico
3.9.1 lluminacidén y espacio
3.9.2 lluminacioén y gestion
3.9.3 Readaptacion del disefio en sedes
3.9.4 Bocetaje, diseio y render para calculos de material
por tipo de espectaculo
3.10 La importancia del audio en los eventos

. Yo
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Objetivo: El part licardy construira la estructura de
vida de un event € un organigrama, cronograma y
plan de trabajo donde se conjuntan todos los departamentos
gue se involucran especificamente en la gestion.

4. La actividad profesional de planificacion y organizacion

de eventos

4.1 Seleccion de SEDE

4.1.1 Servicios dentro del lugar sede

4.1.2. Seleccionar y reservar lugares

4.1.3 Coordinacion de vendedores externos

4.1.4 La importancia de involucrar oradores

4.1.5 Organizacion de transporte y estacionamiento

4.1.6 Obtener los permisos necesarios y seguros

4.1.7 Revision del cumplimiento de las normas de salud y
seguridad

4.1.8 Conocimiento de planes de contingencia de
emergencia

4.1.9 Informacion sobre manejo de crisis

4.1.10 Presentacion del plan de seguridad

4.1.11 Monitoreo del evento

4.2 Areas basicas para la organizacidn de eventos

4.2.1 Definir la naturaleza del evento

4.2.2. Establecer la tematica del evento

4.2.3 Visualizar el tipo de publico, cantidad y recinto

4.2.4 Revision de financiamiento y presupuesto

4.2.5 Organizar el equipo de trabajo

4.2.6 Revision de seleccidn de talento artistico y/o
programa del festival

4.2.7 Tramites legales, administrativos, reglamentos.

4.2.8 Diseno para promocion, difusion, comercializacion
(merchandising) y venta de boletos

4.2.9 El diseflo de las acreditaciones

4.2.10 Revisar el diseilo de plataformas digitales



particulares al tipo de evento

4.3 Antesala a la logistica y la operacion del evento

4.3.1 Listado de equipo para el show (rider)

4.3.2 Gestion de liberacion del disefo del evento y
formatos

4.3.3 Trabajo de investigacion de proveedores

4.3.4 Aplicacion de formatos para la gestion

4.3.5 Revision de montaje y desmontaje

4.3.6 Analisis de post evento

4.4 Revision de avances, particularidades del proyecto:
escenarios del evento, revision de logistica, disefio
grafico, comunicacion visual

ION Y ANALISIS DE CASOS

elamar / Johanna Itzhel Blanco

uaraapartirde casos de estudio,

e investigacion, una previa
diferentes y posibles resultados,
cion, organizacion y ejecucion de los
mismos. Se documentard todo el material.

5. Compartir y comparar experiencias de evento en: disefo,
gestion e implementacion
5.1 Investigacion y registro mediante bitacora
5.2 Presentacion de evento propuesto (disefo del
evento, propuesta grafica)
5.3 Administracion y montaje de eventos
5.4 Patrocinios y recaudacion de fondos

5.5 Presentacion de un evento-ejemplo
5.5.1 Documento para revision del evento (Ritmos
universitarios)

5.6 Revision y analisis de eventos por tipo

5.6.1 Aciertos y fallos en el disefio para impresion
5.6.2 Ejemplos de formatos de disefio a impresion
5.6.3 Manejo de archivos y formatos:

5.6.3.1 Analisis de Foto y Video

5.6.3.2 Revision de Impresos y colorimetria

5.6.3.3 Manejo de informacion para pantallas y
contendida visual

5.6.3.4 Presentacion de formatos para produccion

5.7 Revision de avances, particularidades del proyecto:

escenarios del evento, revision de logistica, disefo
grafico, comunicacion visual

RODUCCION

anco Ruiz

que posteriormente utilizard para
struir un evento desde su inicio hasta
testigos del resultado.

6. Construccion de guion y estructura del evento

6.2 Establecer logistica integral de eventos

6.3 Produccion de carpeta de proyecto comercial
6.3.1 Linea de diseno grafico del evento
6.4 Establecer la biblia del evento
6.4.1 Carpeta de proyecto
6.4.2 Pizarra de ideas (Moodboard)
6.4.3. Hoja de verificacion (Check list) del evento
6.4.5 Presupuestos
6.4.6 Taquilla, aforo y precios
6.4.7 Logistica del evento, minuto a minuto (M&M)
6.4.8 Cronograma y programa
6.4.9 Planos e imagen 3D (Renders)
6.4.10 Lista de personal de produccion (Crew list)
6.4.11 Reconocer vocabulario en el giro de eventos
6.4.12 Crear la evaluacion del evento
6.4.13 Pruebas del evento en margenes (Testigos)
6.5 Presentacion de proyecto
6.6 Retroalimentacion de avances, presentacion del libro
con el disefio aplicado de soportes visuales en pre
evento, evento y post evento

trabajara en grupo para identificar

EVALUACION

Mddulo 1/10%

Modulo 2/15%

Modulo 3/15%

Médulo 4/10%

Modulo 5/10%

Modulo 6/15%

Memoria de Investigacion Produccion 25%
Total 100%

Instrumento de evaluacion: Rubrica
https://drive.google.com/file/d/TH81GG3tuT5gPfD4QyAo
UUBeiOVY60800/view?usp=sharing

DOCENTES

FABIOLA VALDELAMAR

Su trabajo profesional ha estado enfocado principalmente
a la promocion del disefo grafico y las artes plasticas; a
la educacidn universitaria y a la promocion de la salud
respiratoria. Ha desarrollado programas de divulgacion
cientificay campafas de activacion social, educativay cultural
con impacto en México y en el extranjero. Ha gestionado mas
de un centenar de exposiciones, individuales y colectivas,
tanto para organismos publicos como privados.

Inicia su actividad profesional en el area de Difusion Cultural,
organizando exposiciones plasticas y circuitos culturales.
En los 90 s funda y dirige su propia galeria de arte: Plastica
Contemporanea, en Plaza Galerias. Desde 1992y hastalafecha
es profesora en la Facultad de Artes y Disefo de la UNAM,
con definitividad “A” en las materias Taller de Disefo Illl y IV
(hoy Laboratorio de Disefio Integrador | y II). Ha impartido
también las asignaturas de Comunicacion, Creatividad,
Mercadotecnia,CampanaPublicitariay ConstrucciondeMarca
y Emprendimiento y Empresa Creativa, asi como el modulo
“Gestion, organizacion y comercializacion de proyectos”
en el Diplomado de Disefio Editorial. Se ha desempeniado
como tutora para grupos de alta exigencia académica y para
grupos regulares. Ha sido directora y sinodal de diversos
proyectos de titulacion, asi como jurado en Concursos de
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Oposicion Abiertos para obtener la categoria de Profesor
Definitivo de Asignatura.

En 1997 comienza su colaboraciéon profesional con el
Instituto Nacional de Enfermedades Respiratorias (INER),
coordinando el primer programa de promocion de la salud,
en el Departamento de Investigacidon en Tabaquismo vy
EPOC, cuyo objetivo fue la prevencion del consumo de
tabaco en nuestro pais. Proyecto que continua hasta 2013
y cuyos resultados han sido publicados y replicados en
diversos medios, conferencias y congresos. Cuenta con
diversas publicaciones sobre el impacto de las estrategias
de comunicacion visual en la prevencion de la salud.
Ademas de la edicion de varios libros de divulgacion
cientifica. De forma paralela e ininterrumpida mantiene su
trabajo como profesional independiente, disefiando para
el sector publico y privado.

Desde 2014 y hasta la fecha es Coordinadora de Arte
y Cultura Institucional en el Instituto Nacional de
Enfermedades Respiratorias.

ARACELI SANCHEZ VILLASENOR

México 1985. Actual candidata a doctora tutora académica
del Posgrado en Artes y Disefo de la UNAM, Maestra en
Administracion de Negocios Internacionales por la Facultad
de Contaduria y Administracion de la UNAM vy Licenciada
en Disefo y Comunicacion Visual por la Facultad de Artes
y Disefio de la UNAM con orientacion en llustracion.
Colabora como miembro de grupos de investigacion
interdisciplinarios.Conferencista,panelistaymoderadorade
diversos eventos académicos en UNAM, UAM, FES-Acatlan
y otras instituciones; ha impartido cursos y diplomados
en las areas de: diseno estratégico, mercadotecnia para la
creatividad género e ilustracion entre otros.

Ha impartido las asignaturas de ilustracion y técnicas
graficas en la Academia del Arte A C. asi como seminarios
y cursos en Posgrado de Artes y Disefo de la UNAM,
donde participd en la organizacion de diversos eventos
académicos de la Coordinacion del PAD.

Ha ejercido por mas de 15 afos en empresas publicas y
privadas (INE, SEP, Grupo La Europea, Premio Nacional
de Diseno A. C., Mc Graw Hill, y agencias de marketing
digital, SOGESI, Voznia, MOMO MD; entre otras), para
quienes ha realizado disefo grafico, ilustracion y fotografia
publicitaria y editorial; también ha coordinado estrategias
de marketing digital, y para redes sociales como Project
Manager y como consultora empresarial para PyMES.
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JOHANNA BLANCO

Egresada de la UNAM, cursd sus estudios en la Facultad de
Artes y Disefo en la licenciatura en comunicacion grafica, con
una certificacion internacional en congresos y exposiciones
por parte de la IAEE, consejo académico en su universidad,
catedratica por 30 aios, mismos que lleva trabajando en el giro
del entretenimiento y cultura.

En 2003 se convirtido en la fundadora y directora del programa
de servicio social en la UNAM de produccién coordinacion
y Logistica de Eventos Especiales el cual impulsa proyectos
teatrales, musicales, culturales y de practicas profesionales del
cual han egresado alumnos que actualmente se desarrollan en
el mundo del entretenimiento y la produccion multimedia, en
operacion de eventos.

Trabajé en OCESA, donde fue directora del Plaza Condesa, el
Foro Scotiabank, Salén Cuervo, el Pepsi Center, La plaza de
toros y el Palacio del Arte en Morelia. Fue gerente comercial
del Foro Sol, Palacio de los deportes, Autédromo Hermanos
Rodriguez, Teatro Metropolitan. Ha tenido la oportunidad de
trabajar en mas de 2000 eventos en diferentes giros, que por
mencionar algunos son: Cirque du Solei, Madonna, F1, Corona
Capital, Vive latino, Los miserables, Expos, U2, por mencionar
algunos.

Realizo produccion en teatro con Fundacion UNAM, productora
enlamega ofrenda, es directora del evento MODA ALTERNATIVA
ARTE OBJETO que lleva 28 ediciones y mas de 90 proyectos
académicos, impartid clases en la ANAHUAC en la lic. de
direccion de empresas de entretenimiento.
Actualmenteesjefadel Centrodeproducciony profesionalizacion
de eventos culturales en la FAD. Ha producido y operado eventos
corporativos y politicos.

LIBROS
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