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DURACION
260 horas
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MODALIDAD
Sesiones Mixtas

SEDE
Entornos virtuales

SESIONES
Viernes de 17:00 a 21:00 horas y sabados de 10:00 a 14:00 horas
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Soool FECHADEINICIO: FECHA DE TERMINO:
000/ 30 de agosto 2024 25 de enero 2025

COSTO PARA PARTICIPANTES NACIONALES:
$22,400.00 M.N.

COSTO PARA PARTICIPANTES EXTRANJEROS:
$29,120.00 M.N.

NOTA:
Costo total a cubrir en 1 pago o 5 parcialidades

RESPONSABLE ACADEMICO:
Carlos Orlando Castell Sdnchez e

lvan Wenceslao Jiménez Sanchez
CUPO MINIMO:
20 participantes

Diplomado de actualizacion
NIVEL: con opcidn a titulacion
Intermedio
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Objetivo
general

El participante aprendera a definir y disefar contenidos mediante la metodologia de diseno de
experiencias editoriales para crear una estrategia de comunicacion gue contribuya a la creacidon
de un producto editorial significativo y con mayor alcance en medios digitales.

Aprenderalas técnicas para elaborar publicaciones qgue puedan ser leidas desde una computadora
o por cualquier dispositivomovil, con el fin de ampliar las posibilidades del estudiante para su
insercion en el campo laboral.
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Tipografia y Diseno Editorial

Quradén: 60 horas ;mparte: Carlos Orlando Castell
Sanchez y Isaura Ovando Vazquez

ijetivo: El participante comprendera la importancia de la tipografia como sustento basico para
el desarrollo de un proyecto editorial y desarrollara diversos proyectos editoriales para entender la
complejidad y forma de asumir cada uno de ellos.

1.1 Reconocimiento de caracteres por estilo y comparacion
1.1.1 Legibilidad del tipo y del cuerpo de texto
1.2 Justificacion del cuerpo de texto y sus implicaciones
1.2.1 Tracking y Kerning y su importancia
1.2.2 Criterios de seleccion tipografica
1.3 Armado de parrafos con parametros avanzados
1.3.1 Clases de fuentes digitales y su uso
1.3.2 Espécimen
1.4 Introduccion al Diseiio editorial
1.4.1 Planeacion y gestion editorial
1.5 Evaluacién. Concepto, tipos e instrumentos
1.5.1 El objeto impreso y su diseio en Indesing (Aplicado a un libro)
1.6 En el interior del diseiio editorial (Aplicado a un periédico)
1.6.1 La importancia de la imagen en el disefo editorial (Aplicado a una revista)
1.7 Folletos, catalogos y programas (Aplicado a una publicacion)




Edicion y Diseno de Contenidos

@uracién: 40 horas

;mparte: lvan Wenceslao Jiménez Sanchez,
Israel Aldana Molina y Marco Antonio Villa Juarez

ijetivo: Conocer los conceptos basicos que conforman al disefio editorial para
aplicarlos en la generacion, disefo y distribucion de contenidos, ademas de aprender el
oficio del editor y experimentar las distintas facetas que integran el proceso editorial desde
la conceptualizacion hasta su concretizacion, ya sea impresa o electronica.

2.1 Estructuracion, contenido y correccion de estilo
2.2 Elaboracion de textos

2.3 Gestion del proyecto y produccion del proyecto
2.3.1 Areas de oportunidades laborales

2.4 Nuevos paradigmas del usuario/lector

A L@ ‘ | 2.4.1 Usuario, competencia y mercado editorial
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Diseno de Publicaciones Digitales

@ 3.1 Tipos de archivos para publicaciones electrdnicas
uracion: 70 horas 3.2 Conceptos basicos de sitios web
3.3 Indesign para web
3.4 Concepto de tinta electronica y dispositivos electronicos
3.5 Animacion basica para swf
Q 3.5.1 Interactividad para swf
mparte: Jesus Valencia Hernandez 3.6 Organizacién de la informacion
3.6.1 Libro electronico
3.7 Bases del Flujo de trabajo y modelo de negocio de las publicaciones

@b 3.8 Revista electrdénica
jetivo: El participante aprenderd a disefar o transformar disefios 3.9 PDF interactivo
editoriales en productos digitales con interactividad para ser leidos en 3.10 Principios de publicacion para libros electrénicos (epub). 3.0

cualquier tipo de pantalla. 3.10.1 Interactividad para Epub 3.0 (ejercicios)




Diseno de Contenidos y Estrategias
Digitales

; islelis SO eEs ;mparte: lvan Wenceslao Jiménez Sanchez,

Israel Aldana Molina y Marco Antonio Villa Juarez

ijetivo: Descubrir los atributos del disefo de experiencias para aplicarlos al disefo
editorial y generar momentos significativos para el lector. Identificar las caracteristicas
de los medios digitales para disefar y publicar contenidos en distintas plataformas y
contribuyan a la creacion de un ecosistema editorial.

4.1 Diseiio de contenidos
4.1.1 Creatividad editorial, estrategias de disefio y composicion
4.2 Diseno de Experiencias editoriales
4.2.1 Diseno editorial sensorial
4.2.2 Disefno editorial emocional
4.2.3 Diseno accional
4.2.4 Diseno digital
4.3 Experiencias de usuario interactivas
4.3.1 Comunicacion digital
4.3.2 Objetivos de negocio, mercado y comunicacion en los sistemas
interactivos
4.3.3 Concepto Rector: Sistema de Creencias.
4.3.4 Concepto Creativo: Propuesta Unica de Valor
4.3.5 Estrategia de Comunicacion Digital
4.4 Conexiones de diseino integral
4.4.1 Administracion y costos de proyectos interactivos
4.4.2 Compartir en el universo de comunicacion digital
4.4.3 Ecosistema 4.0



EVALUACION

— Moédulo 1: 20%

— Modulo 2: 20%
— Modulo 3:20%

— Modulo 4:20%

— Memoria Inv. Prod: 20%

Asistencia minima: 90%




L DOCENTES

ISRAEL ALDANA MOLINA

Estudio disefio grafico en la Universidad del Valle de México (UVM), en el ano 2001 estudid en la Universidad del Claustro de Sor Juana el diplomado, “Reflexiones semidticas,
y hermenéuticas de logos e imagen”, complementandolo en el 2002 al estudiar en |la Escuela de Diseno del Instituto Nacional de Bellas Artes (EDINBA) el diplomado “Historia
de la Mirada”.Estudiod la maestria en la Universidad Simon Bolivar en “Comunicacion Visual”, en la que obtuvo la especialidad en Educacion y Sociologia de la Imagen. Ha sido
parte del cuerpo docente en las areas de licenciatura, educacion continua y posgrado tales como la EDINBA, Facultad de Artes y Disefio de la UNAM (FAD),Universidad de
Cuenca en Ecuador, UVM, Universidad Simon Bolivar, Universidad Andhuac, Centro Cultural Universitario Justo Sierra, UniversidaddelaComunicacion,Centro, Universidad de
Londres vy el Instituto deMercadotecnia y Publicidad. Unidad de Posgrado UNAM Parte del cuerpo docente del Diplomado Publicidad, Comunicacion y Diseio Aplicados a
Medios Digitales coordinando el mddulo |l Desarrollo y Soporte para la Campafa Publicitaria con una historia de 13 generaciones a la fecha. En la Universidad Jannette Klein
incursiond en la generacion de contenidos curriculares y la coordinacion de la Unidad de Posgrados, gestionando y dirigiendo proyectos enfocados al disefio, publicidad,
marketing y tecnologia desde la mirada de la vanguardia de la moda. www.cayab.com.mx.

CARLOS CASTELL SANCHEZ ISAURA OVANDO VAZQUEZ

Licenciado en Comunicacion Grafica por la Escuela Nacional de Artes Plasticas 1985. Egresada de la Licenciatura en Disefio y Comunicacion Visual por la Escuela
Maestro en Creatividad por la Escuela de Diseno del Instituto Nacional de Bellas Artes Nacional de Artes Plasticas de la UNAM, ha cursado diversos diplomados y
2005. Diplomado en la UVM de Edicion no lineal y sonido digita 2001. Cofundador, talleres de disefo y produccion visual entre los que destacan el Diplomado
subdirector, disefador grafico y profesor del Centro de Desarrollo de la Comunicacion en Formacion para el Desarrollo de Programas Educativos para el SUAYED,
Visual A.C. de 1985 a 1987. Gerente de arte y diseio en Tort Ingenieria Creativa 1987 UNAM, o el Diplomado Arte Contemporaneo: Caminos y Tendencias en la

a 1991. Jefe de arte en Mundo Médico S.A. de C.V. de 1991 a 2008. Director de arte en Unidad de Posgrado CU, UNAM; participd en la museografia y curaduria de
Corporacion Editorial Médica, S.A. de C.V. 2008 a la fecha. Especialista en disefo editorial la exposicion «Mexilio: estar sin estar» en El Ateneo Espaiol de México en

y materiales graficos para la industria farmacéutica. De 2010 a la fecha, maestro de 2015; es especialista en publicaciones digitales y e-learning, actualmente es
disefo editorial y tipografia en los diplomados de la Division de Educacion Continua en la disefadora del area de comunicacion visual del Departamento de Multimedia
Facultad de Artes y Diseno de la UNAM. en la CUAIEED

MARCO ANTONIO VILLA JUAREZ

Es maestro en Historia por la Universidad Iberoamericana (CDMX) vy periodista egresado de la Escuela de Periodismo Carlos Septién Garcia. También egresado los diplomados
en Diseno Editorial, de la Academia de San Carlos y en Divulgacion de la ciencia, por la DGDC, de la UNAM.

Profesionalmente, desde hace mas de una década se dedica a la edicion y escritura de libros de diversos temas y fines, aunque principalmente de historia y otras asignaturas
para la educacion basica y media superior. Asimismo, es editor, investigador y articulista en Relatos e Historias en México, revista de divulgacion de la historia de nuestro

pais, con quienes recién cumplio cien ediciones publicadas este marzo de 2020. Como divulgador de la historia nacional, también da entrevistas quincenales en la estacion
radioféonica Codigo MX y en el noticiario vespertino de TV Mexiguense, ademas de conferencias magistrales y disertaciones en mesas redondas, debates y ponencias en
diferentes congresos nacionales.



IVAN WENCESLAO JIMENEZ SANCHEZ

Estudio Disefo Grafico en la Escuela Nacional de Artes Plasticas, UNAM (1994- 1998). En 2006 concluyo la
especialidad en Creatividad y Estrategia Publicitaria en la Escuela de Disefio del INBA. Actualmente cursa

la Maestria en Disenio y Comunicacion Visual en la UNAM. A |o largo de su carrera se ha especializado en
proyectos editoriales disefiando e ilustrando para distintas revistas. Durante 4 anos colabordpara TV Azteca
como disefador para el departamento de Promocion e Imagen. En 1999 funda la revista Revista Ene O
(ensayo del diseio). Su trabajo ha sido incluido en los dos compendios publicados recientemente: Disefio
Grafico en México (100 anos) de Giovanni Troconi e Historia del Disefo Grafico en México (1910-2010) de Luz
del Carmen Vilchis; por su aportacion a esta disciplina en México. Co-funda GRUPO HORMA (concilio arte y
disefAo en marzo) en 2005. En 2013 es invitado a ser Consejero del Abierto Mexicano de Disefo. Premios y
Distinciones: Mencion en la Novena Bienal Nacional de Disefo 2017, INBA, México; con el proyecto “Loteria de
Artistas”. Primer lugar en la Bienal lberoamericana de Disefio 2016 - Madrid; en la categoria Disefio
Transversal con el proyecto “Escribe Escribano”. Segundo lugar en la Octava Bienal Nacional de Disefio
2015, INBA, México; con el proyecto “Escribe Escribano”. Seleccion del jurado para formar parte de la Bienal
lberoamericana de Diseflo 2014 - Madrid; en la categoria Disefio Grafico y comunicacion con la Revista Ene
O 17. Finalista y mérito en The Society of Publications Designers Awards 2013 con la Revista Ene O 17 en la
categoria Bespoke Tailored. www.ivanw.mx www.grupohorma.com

JESUS VALENCIA HERNANDEZ

Licenciado en Disefio Grafico por la Escuela Nacional de Artes Plasticas. Estudios de Maestria en Artes
Visuales con orientacion en Comunicacion y Diseno Grafico en el posgrado de la Escuela Nacional de Artes
Plasticas. Se ha desempenado desde 1990 dentro del campo profesional en el drea editorial, ha colaborado en
campanas publicitarias para Vanity, Dormimundo, Merck Sharp & Dohme (MSD), Laboratorios Farmasa,
Suplemento S’pacio del periddico El Universal. Es profesor de Asignatura desde 2004 a la fecha dentro de las
licenciaturas de Arte y Diseno, Artes Visuales y Disefio y Comunicacion Visual. También se ha desempenado
como Jefe del Departamento de Titulacion de la ENAP, Secretario Auxiliar de la Division de Educacion
Continua de la FAD, Secretario Auxiliar en el departamento de Imagen Institucional, Secretario Auxiliar del
area FAD en Linea y Coordinador de Educacion Continua plantel Academia de San Carlos. Actualmente
colabora con la Secretaria Académica. Ha impartido cursos para profesores de bachillerato y licenciatura
dentro del programa DGAPA siendo los ultimos cursos “Introduccion a la elaboracion de material interactivo
con InDesign como apoyo a las actividades docentes” e “Introduccion a la elaboracion de material PDF
interactivo con InDesign como apoyo a las actividades docentes”. Ha impartido el modulo Il del diplomado
Disefo Editorial y Publicaciones Electrdnicas de 2012 a la fecha.



FUENTES DE _
INFORMACION

e Barvo, Carmen. Manual de edicion: guia para

editores, autores, correctores de estilo y diagramadores.

Bogotd:CERLALC, 20009.

e Bedolla, Deyanira. Emociones y Disefo. México:
Designio, 2017.

e Berzbach, Frank. Psicologia para creativos. Primeros
auxilios para conservar el ingenio y sobrevivir en el
trabajo. Barcelona: Gustavo Gili, 2013.

e Borras Castanyer, Laura. Textualidades electronicas.
Nuevos escenarios para la literatura. Barcelona: Editorial
UOC, 2005.

* Bringhurst, Robert. Los elementos del estilo

tipografico. México: Fondo de Cultura Econdmica, 2008.

e Calasso, Roberto. La marca del editor. México:
Anagrama, 2015.

e Caldwell, Cath y Yolanda Zappaterra. Disefio editorial.
Periddicos y revistas /Medios impresos y digitales.
Barcelona: Gustavo Gili, 2014.

e Calvera, Anna. De lo bello de las cosas. Barcelona:
Gustavo Gili, 2007.

e Carrion, Ulises. El arte nuevo de hacer libros. Méxicana
Tumbona Ediciones, 2012.

e Cooper, Rachel y Mike Press. El disefhio como
experiencia: el papel del disefio y los disefadores en el
siglo XXI. Barcelona: Gustavo Gili, 2009.

e Corbeto, Albert y Marina Garone, Historia de la
tipografia, Editorial Milenio, Lleida Espafa, 2015.

e De Buen Unna, Jorge. Manual de diseho editorial.
México: Santillana, 2000.

* Donald, Norman. El disefio emocional. Por qué nos
gustan (0 no) los objetos emocionales. Barcelona:
Paidds Ibérica, 2005.

e Esqueda, Roman. El juego del disefio. México: Editorial
Designio, 2000.

* Foges, Chris, Disefio de revistas, México, McGraw-Hill/
Interamericana editores, 2000

e Hallag, Lars y Johan Redstrém. Interaction Design
Fundations, Experiments Boras: The Interactive Institute,
The Swedish School of Textiles and University College
of Boras, 2006.

e Jury, David, éQué es la tipografia? Barcelona, Gustavo
Gili, 2007

 Kane, Jonh, Manual de tipografia, Barcelona, Gustavo
Gili, 2004

e Klanten, Robert, Sven Ehmann y Kitty Bolhofer.

e Turning pages, Editorial design for print media. Berlin:
Gestalten, 2010.

* Leslie, Jeremy. Nuevo disefo de revistas. Barcelona:
Gustavo Gili, 2000.

e Leslie, Jeremy. The modern magazine. London:
Laurence King Publishing, 2013.

* Lewis, Angharad. ¢Quieres publicar una revista?
Autoedicion, disefo, creacion, y distribucion de
publicaciones independientes. Barcelona: Gustavo Gili, 2016.
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