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PRODUCCION
EDITORIAL

ma DURACION
% 240 horas

MODALIDAD
En linea

SEDE
Entornos virtuales

L]

SESIONES

Viernes de 15:00 a 20:00 horas y sabados de 9:00 a 14:00 horas
—000—

ool FECHADEINICIO: FECHA DE TERMINO:
000/ 30 de agosto 2024 25 de enero 2025

COSTO PARA PARTICIPANTES NACIONALES:
$20,600.00 M.N.

COSTO PARA PARTICIPANTES EXTRANJEROS:
$26,780.00 M.N.

NOTA:
Costo total a cubrir en 1 pago o 5 parcialidades

RESPONSABLE ACADEMICO:

Juan Carlos Rosas Ramirez
CUPO MINIMO:
20 participantes

Diplomado de actualizacién
D EoUCACION CONTINUA NIVEL: con opcioén a titulacion
L] SION ACADEMICA .
Intermedio

i
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Objetivo
general

El participante conocera todas las fases de la generacion, evaluacion y seleccion de obras que
formaran parte del catalogo del sello editorial. El participante conocera los procedimientos para
encargar, contratar, editar, imprimir y comercializar obras contratadas por la editorial. En cada
modulo el interesado tendra la oportunidad de conocer y poner en practica estudios de caso
que refuercen el conocimiento de cada tema.
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Introduccion a la direccion y
creacion de proyectos editoriales

<;urac:ién: 60 horas

;mparte: Juan Carlos Rosas , con asesoria de Felipe Orlando Becerra Palma

1.1 Fundamentos para la Direccion y 1.3.1 Roles
creacion de Proyectos Editoriales 1.3.2 Composicion

1.1.1 ¢Qué es un proyecto? 1.4 Ciclo de vida del proyecto

1.1.2 {Qué es la direccion 1.5 Grupo de Procesos

de proyectos? 1.5.1 Inicio. Solicitud del proyecto

1.1.3 Valor del negocio. editorial. Libros: impresos y digitales
1.2 Interesados y gobierno del proyecto 1.5.2 Planificacion

1.2.1 Interesados del proyecto 1.5.3 Ejecucion

1.2.2 Gobernabilidad del proyecto 1.5.4 Cierre

1.2.3 Exito del proyecto 1.6 Areas del conocimiento de la direccién
1.3 Equipo del proyecto y creacion de proyectos
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Quracio’n: 60 horas

jlmparte: Juan Carlos Rosas Ramirez

2.1 Manuscrito/original

2.1.1 El catalogo

2.1.2 Autores

2.1.3 Editores

2.1.4 El lector

2.1.5 Estudios de caso

2.2 Contratacion de proyectos

2.2.1 Presentacion de
originales

2.2.2 Plazos de entrega
2.2.3 Contratos

2.2.4 Derechos

2.2.5 Estudios de caso

2.3 Proceso de edicidn

2.3.1 Editor vs autor

Gestion de proyectos editoriales I

2.3.2 Correccion y produccion

2.3.3 Diseno editorial
2.3.4 Disefo de coleccion
2.3.5 Coediciones

2.3.6 Presentacion

2.3.7 Estudios de caso

2.4 Gestion econdémica

2.4.1 Costos

2.4.2 Tipos de costos
2.4.3 Gastos

2.4.4 Rentabilidad
2.4.5 Resultados
2.4.6 Balance

2.5 Costos y rentabilidad en la
edicion digital
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Procesos de diseiio y produccion
para la elaboracion de una publicacion

Quradén: 60 horas Qmparte: Karina Diaz Barriga Morales
3.1 Diseiio y produccion editorial en 3.3.3 Correccion de galeras
México 3.3.4 Formacion de planas
3.2 Formatos 3.4 Impresion
3.2.1 Margenes 3.4.1 Digital
3.2.2 Reticula 3.4.2 Offset

3.3 Diselo y composicion 3.5 Acabados

tipografica 3.5.1 Encuadernacion
3.3.1 Selecciodn tipografica 3.5.2 Acabados finales

3.3.2 llustracion y fotografia 3.6 Libro electroénico




Gestion de
proyectos editoriales I

@uracién: 60 horas

;mparte: Karina Diaz Barriga Morales con académicos invitados

N CONTINUA -
EADEMICA

4.2 Mercado del libro

4.2.1 Factores de marketing
4.2.2 Mercado en redes

4.2.3 Control del mercado
4.2.4 Librerias, cadenas, ferias
4.2.5 Tienda en linea

4.2.6 Estudios de caso

4.3 Nuevos modelos de negocio
de la edicién

4.3.1 Modelos de compra
de licencia

4.1 Tipo de editoriales 4.3.2 Modelos de retail
4.1.1 Independientes 4.3.3 Venta directa
4.1.2 Institucionales 4.3.4 Impresion bajo demanda
4.1.3 Comerciales 4.4 Desarrollo y mantenimiento de un
4.1.4 Académicas catalogo
4.1.5 Globales 4.4.1 Control del catalogo

4.4.2 Metadatos

4.4.3 Catalogos heredados
4.4.4 Reimpresiones

4.4.5 Descartes del catalogo

4.5 Futuro del libro

4.5.1 Libro impreso

4.5.2 Libro digital

4.5.3 Lectores digitales

4.5.4 Edicion digital académica
4.5.5 Oportunidades de la edicion
digital



EVALUACION-

— Modulo 1:15%
— Modulo 2:15%
— Modulo 3:15%

— Modulo 4:15%

— Memoria Inv. Prod: 40%
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DOCENTES

JUAN CARLOS ROSAS RAMIREZ

Licenciado en Linguistica y egresado de la maestria en Humanidades - linea Linguistica por la Universidad
Autonoma Metropolitana, Unidad Iztapalapa. Ha colaborado en la produccion editorial de distintas
universidades y organismo enfocados en el desarrollo de la educacion en México, como: el Instituto

de Investigaciones sobre la Universidad y la Educacion (IISUE) de la UNAM, |la Asociacion Nacional de
Universidades e Instituciones de Educacion Superior (ANUIES), el Instituto Nacional para la Evaluacion de la
Educacion (INEE) y la Coordinacion General de Universidades Tecnoldgicas y Politécnicas (CGUTyP)- SEP.
También, corrector de estilo en diferentes publicaciones peridodicas y tipografo en editoriales privadas.
Editor externo del Departamento Editorial de la Universidad Autonoma de Baja California, tipografo y
formador de libros electronicos, editados por el Departamento de Ciencias de la Comunicacion y Disefio de
la Universidad Autdnoma Metropolitana Unidad Cuajimalpa, corrector y formador de libros publicados por
Siglo XXl Editores. Dirigio el acompanamiento en procesos de escritura del taller de lectura y creacion de
cuentos para ninos en IBBY México; profesor de la asignatura Espanol como lengua escrita en el Centro de
Escritura Académica de la UAM Cuajimalpa, nivel licenciatura; guia en lectura y creacion de cuentos para
ninos, en Biblioteca Publica Francisco Zarco, Delegacion Benito Juarez. Profesor asistente en el taller de
escritura académica en la UAM lztapalapa.

FELIPE ORLANDO BECERRA PALMA

Maestro en Informatica Administrativa con especialidad en Desarrollo Estratégico del Entorno Organizacional,
obtuvo el grado con mencion honorifica, por el Posgrado de la Facultad de Contaduria y Administracion,
UNAM. Realizd una estadia en la Universidad de Salamanca, Espana, en el Master Interuniversitario en
Investigacion en Administracion y Economia de la Empresa. Cursod la licenciatura en Ingenieria Eléctrica y
Electrdnica, por la Facultad de Ingenieria, UNAM. Cuenta con preparacion complementaria en los diplomados:
“Integral de telecomunicaciones”, y “Administracion de proyectos de tecnologias de la informacion”, en la
Direccion General de CoOmputo y de Tecnologias de la Informacion y Comunicacion. Su trayectoria profesional
inicia en el Centro Nacional de Control Energia- CENACE de la Comision Federal de Electricidad, como
ingeniero auxiliar y analista en la Subgerencia de Procesamiento Digital y en la Gerencia del Servicio Eléctrico
Nacional. Técnico en sistemas, interinato, en la Direccidon General de Publicaciones y Fomento Editorial
(DGPyFE). Posteriormente se desempeind como corrector de estilo en la Subdireccion Editorial de la DGPyFE.
Asimismo, se desempeind como profesor de Fisica en el Colegio de Ciencias y Humanidades, plantel Oriente.
o Actualmente, funge como funcionario de la UNAM, gestionando el Centro de Tecnologias del Aprendizaje vy el
FSEK;E‘EZ?D P vt L@ ‘ | Conocimiento (CTAC’s) en la Facultad de Artes y Disefo, plantel Xochimilco.
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KARINA DIAZ BARRIGA MORALES

Licenciada en Diseiio y Comunicacion Visual, FAD 2009 con mencidon honorifica y cuya tesis gand Primer
lugar en la categoria “Trabajo Recepcional de Licenciatura en Disefio Grafico” de la 5a Bienal Nacional de
Diseffio (INBA, Conaculta, EDINBA). Actual maestrante del programa de maestria en Disefio y Comunicacion
Visual, FAD. Docente desde hace siete afos en la Licenciatura en Disefio y Comunicacion Visual en las
materias Tipografia, Edicion Grafica y Caligrafia. Cuenta con preparacion complementaria en multiples cursos
especializados en tipografia, caligrafia, lettering y composicidon con tipos moviles.

Su trayectoria profesional y docente se ha centrado en la investigacion sobre la caligrafia, la tipografia y sus
aplicaciones editoriales. Fue Jefa del Departamento de Publicaciones de la FAD durante 8 anos y hoy es
Coordinadora del Centro de Disefio, consultoria, produccion e impresion de la FAD.

Co-fundadora del colectivo Notypo que busca explorar las posibilidades graficas de las letras a través del
disefo, la ilustracion, la caligrafia y la tipografia; ha dirigido cursos y diplomados de lettering vy letterpress. Es
fundadora desde 2014 del grupo de Investigacion Laboratorio de Edicion Artesanal (Ledar) en el que desarrolla
la linea de trabajo sobre la generacion de proyectos editoriales que exploren diferentes relaciones entre el
disefo y la materialidad en la produccion grafica, a partir de la letra, la atencion y el cuidado de la edicion.



e Ayala, Camilo. La cultura editorial
universitaria. UNAM, México, 2013.

* Bhaskar, M. La maquina de
contenido. Fondo de Cultura
Econdmica, México, 2014.

e Bringhurst, R. Los elementos del
estilo tipografico. Fondo de Cultura
Econdmica. México, 2008.

e Davies, G. Gestion de proyectos
editoriales, como encargar y
contratar libros, Fondo de Cultura
Econdmica. México, 2005.

e De Buen, J. Manual de disefio
editorial. Trea. Espana, 2008.

e Designio-Encuadre. Ensayos
sobre disefo, tipografia y lenguaje.
Designio. México, 2004.

e Esteves, F. Manual de
supervivencia para editores del siglo
XXI. Eudeba, Buenos Aires, 2014.

e Gil, M. & Gdmez, M. Manual de
Edicion. Guia para estos tiempos
revueltos. Cerlalc, Bogota, 2016.

e Hall, F. El negocio de la edicidon
digital, Fondo de Cultura Econdmica.
México, 2014.

e Hochuli, J. El detalle en la
tipografia. Letra, espacio entre letras,
palabra, espacio entre palabras,
linea, interlineado, caja. Campgrafic,

Valencia, 2007.

* Kloss, G. Entre el oficio y el
beneficio: el papel del editor.
Universidad de Guadalajara,
Guadalajara, 2010.

* Lupton,E. Pensarcontipos.
GustavoGili, Barcelona,20T11.

e Marin, R. Ortotipografia para
diseAadores.GustavoGili, Barcelona,
2013.

e Mendoza, V. De librerias vy libreros.
Encuentros y pasiones. Universidad
de Guadalajara, Guadalajara, 2019.

e Molinillo, S. Distribucion comercial
aplicada. ESIC Editorial, Espana, 2012.
e Muchnik, M. Léxico editorial. Para
uso de quienes todavia creen en la
edicion cultural, MM del Taller de
Mario Muchnick, Madrid, 2014.

e Piccolini, P. De la idea al libro. Un
manual para la gestion de proyectos
editoriales, FCE, México, 2019.

* Project Management Institute.
Guia de los fundamentos para la
direccion de proyectos. Editorial PMI,
Pennsylvania, 2013

e Pron, P. El libro tachado. Practicas
de la negacion y del silencio en

la crisis de la literatura, Turner
Publicaciones, Espana, 22014.

FUENTES DE _
INFORMACION

e Samara, T. Diseflar con y sin reticula.
Gustavo Gili, Barcelona, 2006.

e Unger, G. {Qué ocurre mientras
lees? Tipografia y legibilidad.
Campgrafic, Valencia, 20009.

e Universidad de Guadalajara.
Pasajes de la edicion: hablan los
profesionales, U de G, México, 2003.
e Universidad de Guadalajara.
Esencia, quehacer y retos de la
edicion académica, U de G, México,
2005.

e Universidad de Guadalajara. La
edicion universitaria: un proyecto de
negocio, U de G, México, 2008.

e Schiffrin, A. La edicion sin editores.
Las grandes corporaciones y la
cultura, Era, México, 2001.

e Sharpe, L. T. y Gunther, |. Manual
de edicion literaria y no literaria,
FCE, México, 2005.

e Smith, D. Guia para la publicacion
de libros. Universidad de
Guadalajara, ANUIES, Guadalajara,
1991.

e Zenker, A. éCOmo se hace un
libro?. Ediciones del Ermitano,
México, 2013.

e Zavala, R. El libro y sus orillas. FCE,
México, 2012
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